Le secteur de I'automobile

Un marché en plein essor
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1,529 millions 35 000 euros 5,321 millions 22%
De véhicules neufs  de moyenne pour un de véhicules des véhicules neufs
vendus en 2022 vehicule neuf vendu en d'occasions vendus vendus en France
France sont des véhicules

electriques ou hybride

CCFA (Comité des Constructeurs Francais d'Automobiles)

Les tendances meédia

58%

il

des Francais lisent au moins Des internautes consultent
un IP par semaine leur boite mail principale au
moins 1 fois / jour

2
62%
est le taux d'ouverture des francais, estime I'e-mail
moyen d'un email comme le moyen de

communication privilegié

Balmetrie - Ipsos - 2023 ; *Lesmakers.statistique-emailing2023

Les automobilistes et la publicite

Des garagistes utilisent Les clients se tournent vers les
les réseaux sociaux pour garages qui ont une honne
communiquer avec leurs clients réputation en ligne

3 2
33% 80%

des Francais recherchent un sont plus susceptibles de

garage en ligne avant de recommander un garage qui
prendre rendez-vous offre un bon service client

Utilisent les annuaires des Francais estiment que les

en |igne pour trouver un garage IP les aident a choisir une
nouvelle voiture

"Etude Opinion Way pour Fixter - Aoiit 2023 - Les automobilistes et les réparations mécaniques en France ; 2Vroomly 2022 ;
Wroomly-garages-comment-proposer-des-devis-et-rendez-vous-en-ligne ; *Balmétrie - Ipsos - 2023

Des solutions adaptées

#1 Faites décoller votre visibilité en ligne

Simplifiez votre référencement naturel et attirez de nouveaux clients en
apparaissant sur les annuaires en ligne, la ou les internautes font leurs recherches.

en créant des pages pour les établissements et en reprenant le controle
de celles existantes

pour remonter dans les résultats de recherche Google

afin d'augmenter le nombre d'avis regus

pour générer du trafic en point de vente et gagner des clients

MA VISIBILITE WEB

en suivant les indicateurs clés

#2 Le média le plus consulté: 'IMPRIME PUBLICITAIRE

Diffuser des messages au travers d'un Media puissant, ciblé et efficace.

apprécié par les clients et lu au moment voulu.

pour s'adapter a4 vos besoins.

selon difféerents critéres.

en ciblant les bonnes boites aux lettres distribuables avec le bon
distributeur qui compense l'intégralité de ses émissions de COZ2.

comptages et distribution au plus prés
de la réalité terrain.

#3 L'email : Ter support drive-to-web

Touchez de nouveaux clients grace a des campagnes emailing de prospection
ciblées et géolocalisées.

et optimisez votre budget de communication grace a des ciblages socio-
démographiques et géographiques pour router moins de contacts.

o en étant guidé par une équipe d'experts
les campagnes d'e-mails permettent d'obtenir
- ) les premiers résultats dans les heures qui suivent sa réception.

L'EMAIL

d'une fagon générale, on constate que 80 % des retours ont lieu dans les
72 heures qui suivent le début de la campagne d'e-mail marketing.

grace a la simplicité de gestion d'une campagne clé en main, de la location
au routage.

#4 Le Display pour capter vos cibles’

Utilisez la puissance de GOOGLE ADS et FACEBOOK ADS pour capter |'attention de
vos potentiels clients.

a la cible et selon le point de vente pour
favoriser la proximité avec les clients cibles

qui permet de toucher les individus ol qu'ils soient.

avec le choix de la date et de I'heure d'envoi.

avec l'insertion d'éléments personnalisés. LE DISPLAY

'Display : affichage publicitaire digital
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