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Créer des opportunités, révéler vos savoir-faire
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LES CHIFFRES CLES

92,9 % des Francais

lisent au minimum
un courrier par semaine.

68,2 %

71,4% 57,6 % 43,7 %

BALMETRIE
2018

LIMPRIME
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LE MEDIA QUI
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NON INTRUSIF
ET PLUTOT
SYNONYME DE

BONS PLANS

Limprimé publicitaire est le seul
média que les Francais emportent
volontairement chez eux et qu’ils
consomment a un moment choisi.
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LE SAVIEZ-VOUS ? UN FRANCAIS

LIT EN MOYENNE

6,9

IMPRIMES
PUBLICITAIRES
CHAQUE SEMAINE.

J

Seulement

18 %
O des Francais possedent

un Stop-Pub sur leur boite aux lettres,

alors que 36 A) des internautes sont
équipés d'un Adblock*.
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QUI SURPRENNENT

Ils lisent au moins un
imprimé publicitaire
chaque semaine :

72 %
sont des familles
avec enfant

70 %
sont des habitants

des petites
agglomérations**

68 %
sont des
e-acheteurs

70 %

sont des CSP+
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MEDIA PROMOTIONNEL
STAR, L'IMPRIME
PUBLICITAIRE EST

EFFICACE,

EN DRIVE TO STORE
ET DRIVE TO WEB

Suite a la réception d’un imprimé publicitaire***,

46,3 % des Francais se sont déja rendus
ou ont eu l'intention de se rendre en MAGASIN.

15,2 % des Francais se sont déja rendus
ou ont eu lintention de se rendre sur le SITE INTERNET
d’'un annonceur.

-

* Logiciel de blocage de la publicité en ligne — Barométre Adblocks IAB/France Ipsos - Novembre 2016 — ** Villes de 20 000 & 100 000 habitants
*** Question posée aux interviewd(e)s : « Aprés avoir lu, regardé ou survolé cette (ces) publicité(s), étes-vous allé(e) en magasin ou sur le site Internet ? »




!

LES INCONDITIONNELS
DES GRANDS MEDIAS
DE MASSE SONT TRES

% des gros consommateurs de
médias, qui lisent également au
moins un imprimé publicitaire

chaque semaine :

Nombre d'imprimés
publicitaires lus
en moyenne
chaque semaine :
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BALmetrie 2018, c’est la 6¢ vague de l'étude qui mesure 'audience du média courrier.
Elle a été menée par linstitut Ipsos et le GIE BALmétrie aupres de 12 000 personnes en France métropolitaine,
tout au long des années 2016 et 2017.

Membre du GIE, MEDIAPOST est leader sur le marché de limprimé publicitaire. Acteur majeur de la communication de
proximité, MEDIAPOST accompagne les annonceurs a chaque étape de leur démarche de communication. Ses expertises
en marketing relationnel, data et digital permettent aux entreprises et aux organisations de toucher leurs publics tout au
long de leur parcours d’achat et sur leur lieu de vie.
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